Diseno editorial.

¢Es la digitalizacion el futuro del sector?
sComo encaja el lujo en este mercado?
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Introduccion

Hablar de disefio editorial es, probablemente, hablar de
una de las disciplinas del disefio grafico mas complejas

en cuanto la formalizacion del propio producto disefiado.

Y si nos queremos referir al mundo editorial, éste no lo
sera menos. Complejo, permeable a diversas tendencias
globales y movimientos macroeconémicos, voluble y
posiblemente indiferente a las necesidades propias de
quien lo lleva a cabo. Totalmente «vendido» a la situacion
y desarrollo de distintos factores que afectan directamente
a su consumo. A saber: plataformas, usos y costumbres,
actualidad y contenidos, experiencia de usuario y un sinfin
de variables que condicionaran la conceptualizaciony
formalizacion del producto editorial.
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Evolucion del sector.

¢A donde vamos?

La pregunta inicial, «ses la digitalizacion el
futuro del sector?», contempla posiblemente
dos cuestiones iniciales para encarar una
posible respuesta. En primer lugar, nos
plantea si el sector editorial tiene futuro, lo
cual obedece directamente a la observacion
de los usos y costumbres de la poblacion
actual. Quién esta en edad de leer, quién tiene
la costumbre de hacerlo, qué tipologia de
producto editorial consumey, en general, por
qué creemos que el consumo de soluciones
editoriales esta o no en desuso.

Segun el Gobierno de Espafia, en nuestro pais durante
2021 la lectura ha sido una de las actividades con mas
presencia entre la poblacion. Los datos estadisticos nos
dicen que:

e (Casiel 65 % de la poblacién espafiola mantiene la
lectura como una actividad de ocio presente en sus
vidas.

e Desciende minimamente (pero desciende, un 1 %) el
consumo de editoriales digitales con respecto al afio
2020.

e Se compraron casi un 1% mas de libros de un afio a
otro.

¢ | a mayoria de libros electronicos se descargan de
manera fraudulenta.

e | osteenagers leen menos.

Con estos ultimos puntos, se plantean «otros» grandes
problemas, por un lado, lo que cuando yo comence a
leer se traducia en fotocopias de libros, y por el otro el
hecho de que la franja de edad entre los 6y los 9 afios
ha aumentado en su dedicacion semanal a la lectura,
pero a partir de los 15 afios esta dedicacion desciende
peligrosamente en beneficio de otras formas de ocio.

Todo esto lo dice el «<Barometro de Habitos de Lectura
y Compra de Libros en Espaiia 2021»"", elaborado
como deciamos por el Ministerio de Culturay Deporte.
Evidentemente, trata de poner en conocimiento de la
poblacion unos datos que tienen mucho que ver con la
salida de la pandemia en el afio 2021.

En segundo lugar, volviendo a la pregunta inicial, «ges

la digitalizacion el futuro del sector?», se abria otro
debate. Ya no es si el sector entero tiene o no futuro en
base a los nuevos habitos de consumo de ocio de los
usuarios sino si este habito ocioso, entendiendo que
seguira siendo habitual al menos en los afios venideros,
se consumira de forma digital mayoritariamente; se hara
de forma fisica, como en parte ha venido siendo habitual
en afios anteriores a la pandemia, o simplemente, se
complementaran para abarcar un futuro rico en cuanto a
formatos y plataformas.
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Si hacemos caso al Barémetro, la respuesta es: no. No
cambiara de la noche a la mafiana, y no «Sera digital o
no sera». Simplemente, complementara lo que ya hay.
O no. Muchos estudios datados a principios de los afios
2010 nos alertaban de la rapida evolucion de la lectura
digital, del crecimiento en las ventas de dispositivos de
lectura digitales, del desembarco de Amazon y Kindle
como el paradigma de la nueva lectura y no dejabamos
de ver cada vez mas y mas gente leyendo en el metro
sus tablets repletas de libros y textos descargados,
como deciamos mas arriba, mas o menos legalmente
(sic). Dice el «Anuario de Cultura Digital 2021» de Accion
Cultural Espafiola que el consumo de plataformas
digitales crecié un 145 % en 2020, y esto creo que
tiene una pequefia trampa: el habito se confunde con

el medio, no solo con el soporte. Podemos leer en

un dispositivo o soporte digital, pero en él, también
podemos escuchar un podcast o un audiolibro o
visualizar un vodcast. Y todas estas formulas se refieren
al consumo de ocio, pero no suponen el mismo ejercicio
que la lectura habitual, siendo ésta en un soporte
analogico o digital. Es decir, y a donde quiero llegar, es
a puntualizar e intentar analizar lo que nos encontramos
en clase aquellos y aquellas que entramos a diario en
contacto con la juventud estudiantil. No se trata de

que usen o no el dispositivo movil y digital sino qué
consumen en él, y como lo hacen.
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Digitalizacion del sector

No soy muy de clichés y estereotipos. No

creo que sea bueno generalizar en temas que
tratan de dilucidar un futuro cierto o incierto
en un sector como el editorial. Mas bien
intento observar el mood actual, el zeitgeist,
y a partir de aqui sacar conclusiones, lo mas
realistas posibles. Las estadisticas nos dan
claves, pero la interpretacion de las mismas en
muchos casos dista de la realidad que vivimos
en las aulas, en el metro, en los quioscos o en
el trabajo diario de quien se dedica a editar,
disenar, maquetary producir libros, revistas,
etc., sean fisicas, print o digitales.

El mundo de la lectura ha cambiado. El mismo
Barometro de Habitos de Lecturay Compra de Libros

en Espafia de 2022, nos dice que los indices de lectura
han aumentado 5,7 puntos en los ultimos 10 aios,
especialmente entre los adolescentes'”. Sin embargo,
continuas noticias, como esta de La Vanguardia
(lavanguardia.com/vida/20221115/8597723/jovenes-
dejan-leer-libros-placer-educacion-secundaria.html)
alertan de que el placer por la lectura decae en la
adolescencia, |0 cual coincide con los datos del mismo
barémetro y que pone en entredicho esa interpretacion de
titulares que sufrimos como una enfermedad propia de la
Era de la sobreinformacion que vivimos.

El futuro de la lectura, sesta asegurado? No. No como
forma de consumo de ocio. Porque tal y como vemos,
cada vez se lee menos. Datos ciertamente contradictorios
nos previenen de un hecho cada vez mas contrastable

y, volviendo a la contextualizacion realizada antes,

observando en clase, en las aulas, en distintos circulos
culturales y sociales, la juventud comienza a preferir
otros modelos de consumo de ocio. La lectura, como tal,
se reduce a pequefias unidades de texto, pocas palabras
que aseguran la comodidad de una capacidad de atencion
cada vez mas limitada. «Me aburre» o «No entiendo
nada» comienzan a ser unas expresiones habituales

en las aulas que frecuento. Y si, posiblemente se debe

a nuestra incapacidad como docentes y comunicadores
de atrapar la atencién de nuestr@s estudiantes. Pero
entonces, sun libro impreso podra hacerlo? ;Una revista
«de las de siempre» conseguira captar plenamente una
atencion que algunos estudios cifran en, literalmente, 15
minutos de concentracion?

No. No podra. Y por eso, desde ya hace un tiempo,
el mundo del diseiio editorial ha apuntado a las
plataformas digitales como posible solucion de
complementariedad a los tradicionales soportes
analogicos.
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Duplicacion, clonacion

o adaptacion

Tradicionalmente, la traslacion de un medio fisico
o impreso al soporte digital se ha llevado a cabo
mediante la duplicacién de contenido. Clonar
todo aquello que esta en el soporte analégico

y llevarlo al dispositivo digital, con todas las
ventajas e inconvenientes que ello conlleve.

Las limitaciones referidas a la tecnologia, ya fuera del
software o del hardware, nos dibujaba un panorama,
cuanto menos, triste. Digamos que lo que estabamos
haciendo era simplemente cambiar tinta pigmento por tinta
electronica. Esta claro, las ventajas se movian en torno

al tamaio, manejabilidad, posibilidad de almacenaje

Y, en algunos casos, retroiluminacién. Digamos que
nunca lo vi claro, nunca vi claro que tuvieramos que
sustituir un formato que emanaba romanticismo en

todo su ser, despojando al contenido —como veremos
luego, lo realmente importante o actor principal de toda
esta historia— de su caracter impasible ante el tiempoy

la historia, por otro formato cuya principal virtud residia

en la acumulacion de contenidos (clave para entender

el auge y caida de las plataformas de intercambio de
archivos de ocio digitales como Napster, mIRC y demas
almacenes de informacion absurda de principios de los
2000, entendiendo como absurdo todo aquello que,

pese a poseerlo, no se ha asimilado, por falta de tiempo

o simplemente hastio). Si, la tinta digital facilitaba la
lectura nocturna, y el poder cambiar el tamaiio del texto
también le hace superar determinadas trabas asociadas
a la edad. Pero, en definitiva, seguia siendo lo mismo. Un
libro, sin mas. Y con todo ello. O, venga, una biblioteca en
el bolsillo. Pero ya; la misma biblioteca que podiamos tener
en estanterias de apartamentos flexibles (muchos de ellos
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tipo «loft») y espacios comunitarios que incluyen zonas de
co-working, salas de reuniones, terrazas, solarium, piscina'y
una zona para huertos urbanos en la azotea del edificio.

Las primeras versiones de revistas digitales cumplian
con el mismo paradigma. \Vamos a clonar. Lo convertimos
a pdfy lo visualizamos en pantalla, en un tamafioy

con una orientacion acorde a los dispositivos de salida
usuales, digamos que en aquel momento, se trataba de
pantallas apaisadas a 1024 pixeles de ancho, y los clientes,
los usuarios, los amigos y los proveedores quedaban

ciertamente contentos. Como maximo, alguien se
planteaba dotar de cierta interaccion dichos documentos
y, bueno, mediante hipervinculos y marcadores conseguian
hacer un producto editorial que traducia algunas de las
ventajas del medio al documento en cuestion.

Tampoco considero que fuera esta una solucion optimayy,
en base a lo visto posteriormente, pudo demostrarse que, si
el mundo editorial queria sobrevivir, tenia que adaptarse
de una manera mucho mas apropiada a las ventajas que
le ofrecia el medio digital; o quiere hacerlo en un futuro,
porque recordad lo que auguramos previamente: las formas
de consumo de ocio cambiany, ciertamente, esto afecta al
tipo de contenido como tal.

“> Scripting News - Primer blog de la historia (1997)



Asi llegamos, en el ambito de las publicaciones digitales,
a las que se conocieron como revistas digitales. Adobe

y su DPS, los quioscos de iTunes, el iPad sobre todo, etc.

Ya era otra cosa porque, principalmente, basaba todo su
potencial en aquello que habiamos echado tanto y tanto
de menos. La complementariedad de una sobre otra.

De la plataforma digital sobre la analégica. Conseguiamos
sumary no duplicar, que, aunque en terminos matematicos
pueda sonar a sumar sobre si misma, aqui nos limita a tener
dos veces lo mismo. Con la revista digital desarrollada,

por ejemplo, con complementos como el propio DPS de
Adobe, Mag+ o ButtonPublish conseguiamos productos
editoriales de una calidad excepcional, sumando

recursos propios del medio al contenido ya de por si

(en algunos casos) interesante. Y de repente, conceptos
como el multimedia comenzaban a formar parte de las
nuevas narrativas editoriales. Fetén, lo entendimos. Un
medio debia sumary no clonar. Una historia debia narrar
aprovechandose de todos aquellos recursos que el nuevo
medio pueda proveer. Sin mas, sin necesidad de resultar
artificioso, sin parecer forzado el incluir recursos que, en
muchos casos, podrian haber sido redundantes o simples
fuegos artificiales.

Solo existe, o existia, un problema. El dinero. Siempre,

el dinero. Toda plataforma editorial digital construida en
base a un dispositivo concreto, cautivo, generaba a su

vez un usuario prisionero de dicho dispositivo. Si disenas
para iPad, en lenguaje iOS, con funcionalidades propias
de dicho lenguaje, tu producto digital solo podra ser
leido y experimentado en dicha plataforma. Y ahitodo

se encarece, ya sabéis. Descarga de quiosco, descarga de
numero de la revista, previo pago pasando por el App Store.

Solo grandes editoriales pueden soportar dicho coste:
Condé Nast, CMI, RBA, Magzter, etc. Y, entonces, squé
ocurre con las editoriales mas pequefias?, ;que ocurre con
las publicaciones nicho?

HTML al rescate. HTMLy CSS. Y la manera, mediante
tecnologia web, de conseguir que el publico, poco a
poco, pueda ver que un site puede ser considerado un
producto editorial, que un site desarrollado y maquetado
en HTMLy CSS no tiene por qué ser obligatoriamente el
sitio web corporativo de un banco, de una universidad o
de una marca de coches; y que si estas marcas trabajan

la narrativa de una manera actual, moderna, amena e
interesante posiblemente lo que estan haciendo es disefio
editorial.

Disefio Editorial: Digitalizacién y Lujo



Ejemplos de exito

Y es aqui donde nos movemos actualmente y la razon de
por que, precisamente ante el avance y logico desarrollo del
editorial digital tal y como se entiende ahora, el producto
impreso tiene mas sentido que nunca. Y para ello, unas
pocas muestras que nos indicaran, desde el presente,
donde podemos apuntar en el futuro.

Tres ejemplos
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WePresent !

WePresent es la nueva narrativa. Lo que toda persona
que estudia branding, editorial y no es ajena al mundo
que le rodea deberia analizar para convertirse en un ser
humano mucho mas capaz de desarrollar estrategias de
marca.

Welransfer es una plataforma holandesa fundada en
2009 que tiene como objetivo el ofrecer a personas
creativas la posibilidad de enviar y almacenar archivos
de hasta 2 GB en su version gratuita. Digo personas
creativas, pero me quiero referir a personas que trabajan
en la industria creativa. Fotograf@s, ilustrador@s,
disefiador@s, etc. Gente cuyo trabajo pasa, en multiples
ocasiones, por el envio de archivos de gran peso. Y estas
personas, avidas de conocimiento, siempre atentas a las
nuevas tendencias, en busqueda constante de nuevas
fuentes de inspiracion, en contacto con otras personas
de su entorno profesional o adyacentes, necesitan de
un periodico creativo. Digo, de tematica creativa. Y eso
es lo que Welransfer nos ofrece con WePresent. Una
plataforma editorial digital cuyo principal objetivo es
saciar la constante sed de conocimiento en el ambito
que tienen los usuarios de Welransfer. Recordemos, la
aplicacion web que le da vida.

Es portodo esto que se esa relacion win-win entre
aplicacion y plataforma editorial. Es por eso que ésta
aporta un valor de marca incalculable a la aplicacion
«madre». Es por esto que esta tan bien pensado. Un
contenido inacabable, bien redactado, bien leido.
Interesante, maquetado con un gusto exquisito, cuyo
aporte estético solo es superado por la funcionalidad

de su lectura. Cumple con cada uno de los factores
claves de un buen producto editorial digital: Esta bien
ordenado, puedes encontrar todo el contenido desde
distintas opticas de busqueda; se adapta al medio
aportando soluciones multimedia accesibles desde
cualquier dispositivo. El spread the word constituye

una parte fundamental en la experiencia de usuario,
haciéndote sencillo a la vez que atractivo el poder
compartir a través de tus redes todo el contenido que te
ofrecen. Es infinito y es atemporal.
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WEPRESENT Keerthana Kunnath — The
photographer challenging

India’s heteronormativity

— .
Vg bl g o e —

il

I want to use my platform to

encourage young women to

question the system and find
their path.
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Friends of Friends : '

Choreocgrapher Kiani del Valle
on healing intergenerational
wiolinds through dance

Agencia de contenidos, desde su propia experiencia.

Comenzaron siendo lo que, antes, llamabamos blog.
En agquel momento se llamaban Freunde von Freunden -
(FvF) y su contenido versaba sobre la vida creativa en
Berlin. De Berlin fue extendiéndose a otras partes de
Europa, luego el resto del mundo hasta convertirse en
un auténtico referente de como conseguir un perfecto
engagement entre usuario/lector y plataforma editorial.
Tras ello, el blog se convirtié en agencia, la agencia de
contenidos siguio creciendo, cambiaron el nombre a la
forma anglosajona, redisefiaron el layout y cambiaron

de tipografias. La mecanica es la misma, posiblemente
han perdido algo de funcionalidad en lo que se refiere

al menu de filtros, para darle mas importancia a la
actividad comercial de la agencia, pero sigue siendo un
claro exponente de cémo contar cosas interesantes sin
importar el medio, o haciendo que éste se convierta,
como decia MclLuhan, en parte del propio mensaje.

Como detalle, en sus comienzos dieron el salto a la
exposicion transmedia; de los primeros articulos en su
plataforma digital editaron un par de libros que puedes
encontrar en su tienda. No solo eso; siempre puedes ir por “Tha fact that I'rm exposing iy Bocy, F'm being vulnersbie [, it's an
Berlin y pasarte a verles en su Apartment, puedes tomarte act of bravery @ind | take that really seriousty.”

un café con el equipo y experimentar, como dicen, su _

online publication come to Life. '

> Friends of Friends - Homepage
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Apartamento ¥

Posiblemente, se trata en mi opinién de la mejor
publicacion de interiores que puedas encontrar hoy en
dia., posiblemente también, cualquier persona que la
vea no tendra claro que se trata de una editorial de disefio
de interiores. Ni de objetos, ni de vida, ni de personas
famosas, ni de cultura, ni de lifestyle. Ytodo ello a la vez.
Omar Sosa, Nacho Alegre y Marco Velardi crearon, alla
por 2008, un auténtico elogio al arte, a la modernidad,
a la cultura contemporaneay al savoir faire, en general.

Hoy en dia ya no se sabe bien qué es. Una editorial, un
club, con sus vinos naturales. Una revista, un blog, perdoén,
una plataforma editorial, una productora. Pero es que lo es
todo. Editan unos libros exquisitos, publican una revista
maravillosa, te ofrecen un contenido privilegiado desde
una plataforma digital perfectamente planteada. No
hay nada dejado al azar. Todo esta pensado para que,
realmente, no necesites salir de su universo para sentirte
la persona mas modernay culturalmente apta del universo
contemporaneo.

En todos estos casos, la norma en comun ha podido ser
esa traslacion del print al digital, y viceversa, que hace
que el contenido sea realmente lo importante. Ya sea un
WePresent que desde hace 5 numeros invade nuestros
corazones, digo, nuestros quioscos, después de llevar
ya afios dotando de razon a nuestras ganas de conocer
mas a través de nuestras pantallas; o Friends of Friends
recopilando muy al principio las historias mas inspiradoras
en sus libros sobre Berlin y posteriormente el resto del
mundo; o Apartamento y su consecucion como la gran
agencia/publisher/curator de la modernidad mas actual.
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No lo se. De hecho, no sé si la hay. O si, sé que la realidad asusta y a la vez, como todo
lo que tiene que ver con el mundo digital, nos ofrece salidas que hace unos pocos anos
ni Nos planteabamos a la hora de editar. Nos da la posibilidad de mantenernos de una
forma totalmente independiente a las grandes marcas del sector. La realidad actual
nos da la libertad de pelearnos con quien haga falta pensando que, si hacemos algo
realmente bueno, la gente lo apoyara.

Casos concretos y «de exito» los hay, como los citados anteriormente, como
plataformas de edicion y lectura totalmente democratica, como Medium, como muchos
otros que lo que hacen no es ofrecer la lectura digital de un libro escrito y previamente
impreso sino la experiencia de leer, sin mas, sin importar necesariamente que el medio
tenga que ser digital, o si este condiciona el tipo de lectura.
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Porque eso es |lo que si tengo claro. La experiencia de la lectura, del ocio, cambia. Y
no importa demasiado, en lo profundo, si el soporte es uno u otro, o el medio es digital
o0 no lo es. La nueva naturaleza del texto define la plataforma, que esta a expensas
de cubrir las necesidades del texto. Pero en la raiz, la cuestion verdadera, es si lo
que queremos es seguir leyendo de una manera u otra un tipo de textos concretos.
Las investigaciones y opiniones de las voces expertas dicen que cada vez nos cuesta
mas concentrarnos, que cada vez mas dirigimos nuestra atencion a un tipo de texto
determinado. Es un nuevo uso, una nueva forma de hacer,

El medio, la platatorma, solo se adapta a ello. Atiempos freneticos, a cambios en

los gustos, a nuevas capacidades de asimilacion. Volvemos a MclLuhan. El medio

es el mensaje, y aungque no fuera exactamente eso lo que nos queria decir, aungue
su intencion era la de hacernos ver como el medio condiciona la manera en la que
entendemos el mensaje, en este caso, y sin que sirva de precedente, me permito
reformular en parte el significado de su afirmacion para decir que si. Que el medio
es parte del contenido y lo es porque otro tipo de contenido no podria ser en otro
medio.
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